Практическое задание 2
Тема 2. Инструменты анализа и оценки потенциала рыночного сегмента
Задание
Используя дополнительные материалы по курсу и материалы учебника, рассчитайте ёмкость вашей рыночной ниши по проекту (таблица 2.1).
Таблица 2.1 – Расчет ёмкости рынка
	ТАМ
	Сколько всего на рынке компаний, ИП, человек, размер ЦА, у которых есть потребность, которую вы можете покрыть
	Источник данных (ссылка)
	Доля тех, кому нужны именно вы
	Расчет
(столб. 2 / столб. 3)

	
	На сегодняшний день потребление альтернативной энергии составляет 1 % от общего потребления. Ориентировочная целевая аудитория составляет 1,4 млн потребителей. Стоимость оборудования составляет 40 000,0 тыс. руб.

	https://tass.ru/ekonomika/11825357
	2%
	[bookmark: _GoBack]1,4*40000=
56000

	
	
	
	
	

	SAM
	Сколько всего на рынке компаний, ИП, человек, размер ЦА, у которых может возникнуть желание купить ваш продукт или воспользоваться именно вашими услугами
	Источник данных (ссылка)
	Размер вашей ЦА
	Расчет
(столб. 2 / столб. 3)

	
	Ориентировочно интерес может возникнуть у 30% от 1,4 млн
	https://sbmgroup.biz/portfolio_page/analiz-rynka-solnechnyh-batarej-v-rf-2019/?ysclid=lg3t9tau8y698910351
	30
	16 800,0

	
	
	
	
	

	SOM
	Ваши продажи за месяц, руб.
	Достижимый объем рынка на год = 
= ваши продажи за мес., руб. × 12 мес.

	
	1,4*10*40000=5600
	5600*12=67200 тыс. рублей
	


Выводы 
Альтернативные источники энергии сегодня новое явление, однако данное направление не пользуется особой популярностью среди населения и юридических лиц. Потенциальные покупатели солнечных батарей часто задают себе вопрос, сможет ли тот или иной тип фотоэлектрических преобразователей обеспечить необходимую мощность всей системы, но большинство придерживаются традиционных источников. Поэтому полученные данные говорят о незначительном сегменте потребителей данных видов энергии.

